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INTRO

Rynek kart kolekcjonerskich wyglgda z zewnatrz na prosty.
Kupujesz karte taniej, czekasz na odpowiedniego nabywce i
sprzedajesz jg drozej. Czasem wysytasz egzemplarz do
profesjonalnego gradingu, otrzymujesz wysokg oceng, a
wartos¢ karty rosnie. W praktyce pomigedzy zakupem a
sprzedazg znajduje sie znacznie wiecej decyzji, a kilka
drobnych btedéw wystarczy, aby pozornie Swietna okazja
zamienita sie¢ w zamrozony kapitat albo strate.

Najwazniejsza rdznica miedzy kolekcjonowaniem a
flippingiem polega na sposobie podejmowania decyzji.
Kolekcjoner moze kupic karte dlatego, ze ja lubi, brakuje jej w
jego zestawie albo wigze z nig emocje. Sprzedawca powinien
przede wszystkim pytac, czy istnieje wystarczajgco ptynny
rynek, jaka jest rzeczywista cena transakcyjna, ile wyniosg
wszystkie koszty i jak duzy margines bezpieczenstwa
pozostaje po zakupie. Mozesz oczywiscie jednoczesnie lubic¢
karty i na nich zarabia¢, ale w momencie podejmowania
decyzji inwestycyjnej emocje nie mogg zastepowac liczb.

Ta ksigzka nie jest instrukcjg szybkiego wzbogacenia sig
na rzadkich kartach. Nie istnieje niezawodny system
pozwalajgcy przewidzie¢, ktora karta za kilka miesiecy
podwoi wartos¢. Ceny zalezg miedzy innymi od podazy,
popytu, popularnosci danego zawodnika, postaci lub gry,
liczby dostepnych egzemplarzy, nowych wydan, zmian
zainteresowania kolekcjoneréw i wielu czynnikow, ktérych
nie mozna kontrolowaé. Celem jest zbudowanie procesu,
ktory pozwala podejmowac lepsze decyzje przy dostepnych
informacjach i ograniczac¢ koszt pomytek.

W flippingu kart najwiekszg przewaga czesto nie jest
umiejetnosc¢ przewidywania przysztosci. Jest nig umiejetnosé
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poprawnego odczytywania terazniejszosci. Jezeli potrafisz
ustali¢, za ile podobne egzemplarze naprawde sig sprzedaty,
odrozni¢ aktywny rynek od pojedynczych przypadkowych
transakcji, wtasciwie oceni¢ stan karty i policzy¢ wynik po
wszystkich kosztach, zaczynasz dziata¢ na podstawie
danych zamiast nadziei. To znacznie mniej efektowne niz
polowanie na kartg, ktora ma wzrosng¢ dziesigciokrotnie, ale
duzo bardziej uzyteczne w powtarzalnym biznesie.

Cena wystawiona nie jest ceng rynkowg

Jedng z pierwszych zasad, ktére trzeba przyjac, jest
rozdzielenie ceny ofertowej od ceny sprzedazy. Sprzedawca
moze wystawic karte za dowolng kwote. Sam fakt, ze widzisz
trzy podobne egzemplarze po 1000 zt, nie oznacza jeszcze,
ze rynek uwaza je za warte 1000 zt. Moga wisie¢ w ofertach
od wielu miesiecy wiasnie dlatego, ze nikt nie chce zapfacic
takiej ceny.

Dlatego podstawg analizy sg potwierdzone lub mozliwie
wiarygodne dane o zakonczonych transakcjach. Interesuje
cie nie tylko ostatnia sprzedaz, ale réwniez rozrzut cen, daty
transakcji, liczba sprzedanych egzemplarzy oraz réznice
pomiedzy kartami. Dwie pozycje wygladajgce identycznie dla
poczatkujgcego mogag rozni¢ sie wariantem, numeracja,
jezykiem, stanem, rodzajem nadruku, edycjg, gradingiem albo
innym szczegotem majgcym znaczenie dla kolekcjonera.

Jedna wysoka transakcja rowniez nie tworzy jeszcze
rynku. Jezeli karta zwykle sprzedaje sie znacznie taniej,
pojedynczy rekord moze wynika¢ z wyjagtkowego stanu,
konkretnego wariantu, nietypowej sytuacji aukcyjnej albo
danych, ktérych nie potrafisz zweryfikowac. Flipper powinien
szuka¢ wzorca, a nie najbardziej optymistycznej liczby
dostepnej w wynikach wyszukiwania.



W tej ksigzce bedziemy wigc wraca¢ do koncepciji
poréwnywalnych  sprzedazy. Dobry "comp", czyli
porownywalna transakcja, powinien dotyczy¢ mozliwie
podobnego  przedmiotu. Jesli analizujesz  surowsg,
niegradowang karte, nie mozesz bezposrednio przyjg¢ ceny
egzemplarza z wysokg oceng gradingowg jako jej wartosci.
Jesdli poréwnujesz rdézne warianty, musisz wiedzie¢, czy
rynek faktycznie wycenia je podobnie.

Marza powstaje przy zakupie

W wielu transakcjach wynik jest w duzej mierze
przesgdzony jeszcze przed wykonaniem ptatnosci. Jezeli
kupisz karte zbyt drogo, pozniej mozesz wykonac¢ wszystko
poprawnie i nadal nie zarobi¢. Doskonate zdjecia,
profesjonalny opis i szybka wysytka nie naprawig zakupu
dokonanego przy cenie pozostawiajgcej zbyt maty margines.

Dlatego bedziemy liczy¢ nie tylko roznice miedzy ceng
zakupu i sprzedazy. Do kalkulacji trzeba wtgcza¢ wszystkie
koszty, ktére rzeczywiscie dotyczg danej transakcji. Moga
obejmowac¢  optaty platformy, ptatnosci, przesyiki,
ubezpieczenie, materiaty = zabezpieczajgce, grading,
przesytke do firmy gradingowej i z powrotem, podatki
wynikajgce z twojej sytuacji oraz inne koszty prowadzenia
sprzedazy.

Doktadne stawki i zasady poszczegodlnych platform,
operatorow pfatnosci, firm gradingowych i organéw
podatkowych moga sie zmieniac. Z tego powodu nie nalezy
budowa¢ modelu biznesowego na liczbach przeczytanych
kiedy$s w poradniku. Przed rzeczywistg transakcjg sprawdzaj
aktualne optaty i regulaminy w oficjalnych zrédtach, a kwestie
podatkowe i prawne analizuj zgodnie ze swoim miejscem
dziatalnosci i sytuacja.



Prosty model powinien odpowiedzie¢ na jedno pytanie: ile
zostanie po sprzedazy, jezeli zatozenia beda rozsadne, a nie
idealne? Jesli zysk pojawia sie wytgcznie wtedy, gdy karta
osiggnie najwyzszg ceng, jakg kiedykolwiek widziates, masz
bardziej zaktad na przysztos¢ niz bezpiecznie skalkulowany
flip.

Stan jest czes$cig produktu

W kartach kolekcjonerskich drobne réznice fizyczne
potrafig mie¢ ogromne znaczenie. Zarysowanie powierzchni,
uszkodzony naroznik, whitening na krawedzi, przesunigty
nadruk, wgniecenie lub $lad nacisku mogg decydowac o tym,
czy egzemplarz kwalifikuje sie do gradingu i jaka bedzie jego
potencjalna wartosc. Problem polega na tym, ze czgsc takich
wad jest trudna do zauwazenia na zdjeciach wykonanych
przez sprzedawce.

Dlatego nauczysz sie ocenia¢ karte systematycznie,
zamiast patrze¢ na nig przez kilka sekund i stwierdzag, ze
"wyglgda dobrze". Ogledziny bedg obejmowaty miedzy
innymi powierzchnig, narozniki, krawedzie, centrowanie,
slady przechowywania i inne cechy wifasciwe dla danego
rodzaju karty. Wazna bedzie takze nauka rozpoznawania
ograniczen witasnej oceny, szczegodlnie gdy zakup odbywa
sie wytgcznie na podstawie fotografii.

Nie bedziemy udawac¢, ze domowa ocena pozwala
zagwarantowac¢ wynik profesjonalnego gradingu. Firma
gradingowa stosuje wifasne kryteria, procedury i skale, ktore
nalezy sprawdzi¢ przed wysytkg. Dwie osoby mogg rowniez
inaczej ocenia¢ ten sam drobny defekt. Celem wstepnej
inspekcji jest wiec nie przewidywanie oceny z absolutng
pewnoscia, lecz poprawa jakosci decyzji ekonomicznej.



Stan trzeba rowniez przedstawia¢ uczciwie przy
sprzedazy. Wad nie nalezy ukrywac poprzez odpowiedni kat
zdjecia, mocne Swiatto, filtr, nieprecyzyjny opis albo inne
zabiegi majgce sktoni¢ kupujgcego do btednej oceny
produktu. Krotkoterminowo moze to zwiekszy¢ szanse na
sprzedaz, ale dtugoterminowo prowadzi do zwrotdw, sporow,
negatywnych ocen i utraty reputaciji.

Grading nie jest automatycznym sposobem na
zwigkszenie wartosci

Jednym z najwiekszych btedow poczatkujgcych jest
zatozenie, ze wartosciowg karte zawsze warto wysta¢ do
gradingu. Sam plastikowy holder i numerowana ocena nie
gwarantujg zysku. Grading kosztuje, wymaga czasu, generuje
ryzyko transportowe i moze zakonczyc¢ sie oceng nizszg od
oczekiwanej.

Ekonomika gradingu powinna by¢ policzona przed
wysytkg. Potrzebujesz realistycznej wartosci karty w stanie
raw, czyli bez gradingu, kosztu catego procesu oraz
mozliwych wartosci sprzedazy przy Kilku rozsadnych
wynikach oceny. Nastepnie trzeba sprawdzi¢, czy
potencjalny wzrost wartosci rekompensuje koszt i ryzyko.

Zatozmy jedynie jako przykfad metody, bez przypisywania
liczb do konkretnej karty, ze kupujesz egzemplarz za kwote
A. Mozesz sprzedac go bez gradingu za kwote B albo wystac
do oceny za taczny koszt C. Wtedy powinienes
przeanalizowa¢ wynik przy nizszej, Sredniej i wysokiej
ocenie, a nie tylko przy najlepszej mozliwej. Jezeli
optacalnosc istnieje wytgcznie w najbardziej optymistycznym
scenariuszu, grading moze byc¢ spekulacjg, a nie sposobem
dodawania wartosci.



Wazna bedzie rowniez selekcja kart przed wysytka. Dobra
selekcja nie oznacza proby poprawiania karty w sposob
niedozwolony lub mogacy zostac¢ uznany za modyfikacje. Nie
bedziemy promowac przycinania, retuszowania, ukrywania
uszkodzen, manipulowania powierzchnig ani innych praktyk,
ktore mogg wprowadzac kupujgcych lub graderéw w btad.
Rolg sprzedawcy jest ocena, bezpieczne przechowywanie i
przygotowanie zgodne z wymaganiami danego ustugodawcy,
a nie ingerowanie w przedmiot w celu stworzenia fatszywego
wrazenia lepszego stanu.

Ptynnos$c jest wazniejsza niz imponujgca wycena

Karta moze byc¢ teoretycznie warta duzo i jednoczesnie
byc¢ fatalnym towarem dla flippera. Wszystko zalezy od tego,
ilu rzeczywistych kupujgcych szuka tego konkretnego
egzemplarza i jak czesto dochodzi do transakcji. Jesli
podobna karta pojawia sie w sprzedazy raz na kilka miesigcy,
jej cena moze wygladac atrakcyjnie, ale odzyskanie pieniedzy
moze wymagac dtugiego oczekiwania.

Ptynnos¢ wptywa bezposrednio na sposob zarzadzania
kapitatem. Ten sam tysigc ztotych mozesz wykorzystac
wielokrotnie w roku, jezeli kupujesz towary sprzedajgce sie
szybko, albo zamrozi¢c w jednej karcie oczekujgcej na
odpowiedniego kolekcjonera. Dlatego nie bedziemy oceniac
okazji wytgcznie przez procent potencjalnej marzy.

Jesli karta za 500 zt daje mozliwosc¢ zarobienia 100 zt i
sprzedaje sie stosunkowo regularnie, moze byc¢ bardziej
uzyteczna biznesowo niz egzemplarz kupiony za 500 zt z
potencjalnym zyskiem 300 zt, na ktéry nabywca pojawia sig
bardzo rzadko. Oczywiscie rzeczywisty wybor bedzie zalezat
od danych, kosztow i strateqii, ale zasada pozostaje wazna:
kapitat ma swojg predkos¢.



Wtasnie dlatego nauczysz sie patrze¢ na zapas jak na
portfel pozycji o réznym czasie sprzedazy, ryzyku i
potencjale. Nie kazda karta musi by¢ natychmiastowym
flipem, ale powiniene$ wiedzie¢, dlaczego jg trzymasz i co
musi sie wydarzy¢, abys zdecydowat sig jg sprzedac.

Nie kazda karta jest dobrg okazja tylko dlatego, ze
jest tania

Na rynku wtoérnym tatwo ulec wrazeniu, ze niska cena
automatycznie oznacza okazje. Tymczasem karta moze by¢
tania dlatego, ze prawie nikt jej nie chce. Moze pochodzi¢ z
ogromnie wydrukowanej serii, mie¢ stabg ptynnosg,
znajdowac sie w ztym stanie albo naleze¢ do kategorii, w
ktorej zainteresowanie szybko spadto.

Podstawowym zadaniem flippera jest wiec rozrdznienie
ceny niskiej od ceny zanizonej. Niska cena mowi tylko, ile
musisz zaptaci¢c. Cena zanizona oznhacza, ze po
uwzglednieniu jakosci egzemplarza, aktualnego rynku i
kosztéw istnieje wystarczajgca roznica pomiedzy ceng
zakupu a mozliwg ceng wyijscia.

Bedziemy szukac¢ takich roznic w wielu sytuacjach.
Sprzedawca moze Zle opisa¢ wariant, uzy¢ stabych zdjec,
wystawi¢ kolekcje jako catos¢, potrzebowac¢ szybkiej
sprzedazy albo po prostu ustawic¢ cene nizszg od aktualnych
transakcji. Twoim zadaniem nie bedzie wykorzystywanie
czyjej$ niewiedzy poprzez wprowadzanie jej w btad.
Przewaga ma wynika¢ z lepszego researchu, szybszego
dziatania, zdolnosci oceny ryzyka i umiejetnosci stworzenia
lepszej oferty dla kolejnego nabywcy.



Autentycznos$c¢ jest warunkiem transakcji

Im wyzsza warto$¢ karty, tym wieksze znaczenie ma
weryfikacja autentycznosci. Podrobki, przerdbki, fatszywe
holdery gradingowe, podmienione etykiety i inne formy
oszustw moga pojawiac¢ sie tam, gdzie istnieje mozliwosc
zarobienia pieniedzy. Nie wolno zaktadac¢, ze produkt jest
autentyczny tylko dlatego, ze sprzedawca tak twierdzi.

Nie bedziemy jednak tworzyc¢ prostego katalogu typu "jesli
karta ma ceche X, na pewno jest oryginalna". Techniki
fatszowania sie zmieniajg, rozne serie sg produkowane
inaczej, a niektére metody weryfikacji wymagajg wiedzy i
doswiadczenia. Nauczysz sie natomiast budowac¢ proces
kontroli obejmujgcy pochodzenie przedmiotu, zgodnosé
szczegotow, poréwnanie z wiarygodnymi egzemplarzami,
oceng sprzedawcy i korzystanie z odpowiednich ustug
eksperckich tam, gdzie wartos¢ transakcji to uzasadnia.

Jezeli nie potrafisz wiarygodnie ustali¢ autentycznosci
drogiej karty, rozwigzaniem nie jest zgadywanie. Mozesz
zrezygnowa¢ z zakupu albo skorzysta¢c z odpowiedniej
weryfikacji. Niewykonany zakup kosztuje zero. Zakup
podrobki moze oznacza¢ utrate pieniedzy, spér ze
sprzedawcg oraz ryzyko dalszego rozpowszechnienia
nieautentycznego przedmiotu.

Zrédto zakupu zmienia profil ryzyka

Inaczej analizuje sie oferte renomowanego sprzedawcy z
petng dokumentacjg, inaczej prywatne ogtoszenie, a jeszcze
inaczej duzg kolekcje sprzedawang bez doktadnej
specyfikacji. Kazde zrodto moze tworzy¢ okazje, ale kazde
wymaga innego podejscia do ceny, weryfikacji i
zabezpieczenia transakcji.
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