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INTRO

Handel uzywanymi rowerami wyglagda na prosty biznes.
Kupujesz rower taniej, czyscisz go, wymieniasz kilka czesci,
robisz zdjecia i sprzedajesz drozej. W praktyce witasnie
pomiedzy stowami "kupujesz" i "sprzedajesz" znajduje sie
niemal cata przewaga dobrego handlarza. Trzeba umiec
oceni¢, czy rower rzeczywiscie jest okazjg, przewidziec
koszt przywrdécenia go do atrakcyjnego stanu, rozpoznac
wady mogace pochtongé marze oraz wiedzie¢, kiedy lepigj
zrezygnowac z zakupu.

Rower jest interesujgcym produktem do odsprzedazy,
poniewaz fgczy kilka cech sprzyjajgcych flippingowi. Jest
przedmiotem uzytkowym, ale jednoczes$nie jego wartosc
zalezy od marki, typu, wyposazenia, stanu technicznego,
wygladu, rozmiaru i sezonu. Dwa podobnie wyglgdajgce
rowery mogg mie¢ zupetnie inng wartosc¢ rynkowa. Jeden po
doktadnym czyszczeniu i podstawowym serwisie moze
szybko znalez¢ kupujgcego, drugi moze wymagac
kosztownych czesci, specjalistycznych narzedzi albo pracy
warsztatu, ktéra zlikwiduje caty potencjalny zysk.

Najwazniejszg umiejetnoscig nie jest wiec naprawianie
roweréw. Najwazniejszg umiejetnoscig jest podejmowanie
dobrych decyzji ekonomicznych przed zakupem. Naprawa
jest tylko jednym ze sposobow dodawania wartosci. Czasami
najwiekszy zwrot przynosi nie wymiana komponentéw, ale
doktadne mycie, regulacja, prawidtowe ustawienie roweru,
usuniecie drobnych zaniedban, skompletowanie brakujgcych
elementéw, lepsze zdjecia i przygotowanie rzetelnego
ogtoszenia.

Ta ksigzka pokazuje flipping rowerow jako proces
biznesowy, a nie hobby polegajgce na kupowaniu
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przypadkowych jednosladow. Kazdy zakup powinien miec
uzasadnienie. Powinienes wiedzie¢, komu prawdopodobnie
sprzedasz dany rower, ile realistycznie moze by¢ wart po
przygotowaniu, jakie koszty moga pojawic sie po drodze oraz
jaka cena zakupu pozostawia wystarczajgcy margines
bezpieczenstwa.

Nie oznaczato, ze trzeba znac kazdy model roweru i kazdag
czes¢ dostepng na rynku. Znacznie wazniejsze jest
stworzenie systemu pozwalajgcego szybko rozpoznac
sytuacje warte dalszego sprawdzenia. Dobry flipper nie
probuje wiedzie¢ wszystkiego z pamieci. Wie natomiast, co
sprawdzi¢, gdzie szuka¢ informaciji, ktore elementy majg
najwiekszy wptyw na wartosc i kiedy brak wiedzy powinien
powstrzymac go przed zakupem.

Marza powstaje przy zakupie

Jednym z najczestszych bteddw poczatkujgcych jest
zaktadanie, ze zysk mozna "zrobi¢" podczas sprzedazy. W
rzeczywistosci wigkszos¢ potencjalnego wyniku
finansowego zostaje okreslona w chwili zakupu. Jezeli
zaptacisz zbyt duzo za rower, poOzniejsze czyszczenie,
zdjecia i negocjacje moga juz nie wystarczyc.

Przed zakupem warto mysle¢ wedtug prostego modelu:
przewidywana cena sprzedazy - wszystkie koszty -
wymagany margines bezpieczenstwa = maksymalna
rozsgdna cena zakupu Do kosztow nie nalezy zaliczac
wytgcznie czesci. Trzeba uwzgledni¢ réwniez transport,
materiaty eksploatacyjne, ewentualng ustuge serwisowsg,
optaty platformy, koszty ptatnosci Ilub dostawy, jesli
wystepujg, oraz wartos¢ wiasnego czasu, jezeli dana
transakcja wymaga wielu godzin pracy. Konkretne optaty i
zasady platform moga sie zmieniac, dlatego zawsze nalezy



sprawdzac¢ aktualne warunki bezposrednio u operatora
serwisu sprzedazowego.

Zatézmy dla przyktadu, ze po analizie podobnych ofert
oceniasz potencjalng wartos¢ przygotowanego roweru na
1500 zt. Przewidujesz 200 zt kosztéw czes$ci i materiatow oraz
chcesz zachowac¢ co najmniej 300 zt rezerwy na wiasng
marze i niespodziewane wydatki. W takim uproszczonym
modelu maksymalna cena zakupu wynositaby 1000 zt. Jezeli
sprzedajgcy oczekuje 1350 zt, rower moze by¢ atrakcyjny dla
uzytkownika koncowego, ale niekoniecznie dla osoby
planujgcej odsprzedaz. Nie chodzi o to, aby kazda transakcje
zamienia¢ w skomplikowany arkusz kalkulacyjny. Chodzi o
wyrobienie nawyku liczenia przed zakupem, a nie po nim.

Tanirower nie zawsze jest okazjg

Niska cena potrafi dziata¢c na wyobraznig. Ogtoszenie
pojawia sie kilka minut temu, sprzedajgcy chce szybko
zamkng¢ transakcje, a cena wydaje sie zdecydowanie nizsza
od ofert podobnych roweréw. To wtasnie w takim momencie
najtatwiej zrezygnowac¢ z procedury oceny i kupi¢ pod
wptywem poczucia, ze ktos inny zaraz zabierze okazje.

Tymczasem najdrozszym rowerem moze okazac sie ten
kupiony wyjatkowo tanio. Peknigeta rama, powaznie
uszkodzony widelec, zuzyty naped, problematyczne kofa,
niesprawne amortyzatory, nietypowe standardy czesci albo
kilka mniejszych wad wystepujgcych jednoczesnie moga
szybko zmieni¢ pozorng okazje w projekt bez
ekonomicznego sensu. Szczegolnej ostroznosci wymagajg
elementy zwigzane z bezpieczenstwem. Jezeli nie masz
kompetencji pozwalajgcych prawidlowo oceni¢ rame,
widelec, hamulce, uktad kierowniczy, kota, amortyzacje Iub



inne kluczowe elementy, wiasciwym rozwigzaniem moze byc¢
konsultacja z profesjonalnym serwisem.

Ta ksigzka bedzie wyraznie rozréznia¢ proste czynnosci
mozliwe do wykonania samodzielnie od prac, przy ktérych
potrzebna jest odpowiednia wiedza, doswiadczenie,
narzedzia albo pomoc specjalisty. Celem nie jest
maksymalizacja marzy za wszelkg ceng. Celem jest
zbudowanie powtarzalnego procesu, w ktérym ryzyko jest
kontrolowane, a sprzedawany rower zostaje opisany
uczciwie.

Nie kazdy rower powinienes$ naprawiac¢ tak samo

Jedng z najwazniejszych zasad flippingu jest dopasowanie
zakresu przygotowania do wartosci produktu i oczekiwan
przysztego Kkupujgcego. Inaczej nalezy podejs¢ do
niedrogiego roweru miejskiego kupowanego przez osobeg
potrzebujgcag prostego srodka transportu, inaczej do roweru
szosowego dla swiadomego entuzjasty, a jeszcze inaczej do
roweru gorskiego z bardziej zaawansowanym osprzetem.

Wymiana czesci tylko dlatego, ze sg zuzyte wizualnie, ale
nadal prawidiowo dziaftajg, nie zawsze zwigkszy cene
sprzedazy o wartos¢ poniesionego kosztu. Z drugiej strony
pozostawienie taniego, lecz mocno widocznego problemu
moze znaczgco obnizy¢ atrakcyjnosc catego roweru. Trzeba
wiec nauczyc¢ sie rozroznia¢ naprawy konieczne, naprawy
poprawiajagce sprzedaz i wydatki, ktére wygladajg
profesjonalnie, ale majg staby zwrot.

Przyktadowo nowe chwyty, dokfadnie wyczyszczony
naped, wyregulowane przerzutki, prawidtowe ci$nienie w
oponach i estetycznie ustawione elementy kokpitu moga
zmieni¢ pierwsze wrazenie za stosunkowo niewielki koszt.
Natomiast wymiana catego napedu na drozszy tylko po to,
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aby wpisa¢ w ogtoszeniu nazwe lepszej grupy osprzetu,
moze nie przynies¢ proporcjonalnego wzrostu ceny. Kazda
naprawa powinna przejs¢ przez jedno pytanie: czy zwiekszy
bezpieczenstwo, funkcjonalnos¢, wiarygodnosc albo wartosé
sprzedazowa na tyle, aby uzasadnic¢ koszt i czas?

Sezonowosc¢ jest czescig modelu biznesowego

Rowery nie sprzedajg sie przez caty rok w identyczny
sposob. Popyt zalezy od pogody, pory roku, lokalizaciji,
rodzaju roweru, aktywnosci rekreacyjnej kupujgcych i wielu
innych czynnikéw. Nie trzeba jednak przewidywac rynku z
doktadnoscig do konkretnego tygodnia, aby wykorzystac
sezonowosc.

Znacznie wazniejsze jest zrozumienie podstawowej
zaleznosci pomiedzy momentem zakupu, przygotowaniem
zapasu i okresem zwigekszonego zainteresowania. Rowery
kupione poza szczytem popytu mogg czasami oferowac
lepszy potencjat negocjacyjny, ale jednoczesnie wymagajg
kapitatu oraz miejsca do przechowywania. Zakup wigkszej
liczby rowerdéw przed sezonem moze zwigkszy¢ mozliwosci
sprzedazy, lecz zwigksza roéwniez ryzyko zamrozenia
pieniedzy w Zle dobranym towarze.

Sezonowos$¢ nie oznacza wigc prostego schematu "kup
zimg, sprzedaj wiosng". RO6zne segmenty zachowujg sie
inaczej, a lokalne warunki mogg znaczaco wptywac na popyt.
W praktyce trzeba obserwowac rynek, liczbe podobnych
ofert, tempo znikania atrakcyjnych ogtoszen i reakcje
kupujagcych na wifasne ceny. W dalszej czesci ksigzki
bedziemy wykorzystywac¢ sezon nie jako teorig, lecz jako
element planowania zakupdéw, zapasu, cen i momentu
wystawienia roweru.



Najpierw okresl, komu chcesz sprzedawac

Wielu poczagtkujgcych kupuje rower dlatego, ze podoba im
sie jego wyglad albo rozpoznajg marke. Dopiero pdzniej
zastanawiajg sig, kto miatby go kupi¢. Lepsza kolejnos¢ jest
odwrotna. Przed transakcjg powinienes umie¢ stworzyc¢
prosty profil potencjalnego klienta. Czy bedzie to osoba
szukajgca taniego roweru do dojazdow? Rodzic kupujacy
rower dla dziecka? Poczatkujgcy uzytkownik roweru
gorskiego? Kto$ szukajgcy lekkiego roweru szosowego?
Osoba zainteresowana modelem trekkingowym do dfuzszych
wyjazdow?

Kazda z tych grup zwraca uwage na inne elementy. Dla
jednej kluczowa bedzie niska cena i gotowosc¢ do jazdy. Dla
innej masa, geometria, rozmiar ramy i konkretne komponenty.
Jeszcze inny klient moze przywigzywa¢ duzg wage do
estetyki, wyposazenia  dodatkowego i  mozliwosci
natychmiastowego odebrania sprawnego roweru. Jezeli
wiesz, kto jest prawdopodobnym kupujgcym, tatwiej
zdecydowac, jakie rowery wyszukiwac, ktére usterki warto
usuwac i jak tworzy¢ ogtoszenia.

Najwiekszg wartoscig jest pewnosc¢

Kupujgcy uzywany rower czesto mierzy sie z problemem
informacji. Nie wie, jak rower byt uzywany, czy sprzedajacy
zna jego historig, czy wszystkie usterki zostaty ujawnione i
czy po zakupie nie pojawi sie koniecznos¢ natychmiastowego
wydania kolejnych pieniedzy.

To oznacza, ze przewaga sprzedawcy moze byc¢ nie tylko
nizsza cena lub lepszy osprzet. Mozna rowniez sprzedawac
wiekszg pewnosc¢. Doktadny opis stanu, dobre zdjecia,
pokazanie sladow uzytkowania, przedstawienie wykonanych



prac i niewymys$lanie historii roweru zwigkszajg
wiarygodnos¢. Jezeli czegos nie wiesz, lepiej napisac, ze nie
masz potwierdzonej informacji, niz budowac fatszywa
narracje. Uczciwy opis nie oznacza eksponowania roweru w
najgorszym mozliwym sSwietle. Oznacza prezentowanie go
atrakcyjnie, ale bez ukrywania informacji istotnych dla decyzji
kupujacego.

Ta zasada jest szczegdlnie wazna przy wadach
zwigzanych z bezpieczenstwem. Nie nalezy maskowac
peknie¢, luzéw, uszkodzen konstrukcyjnych, probleméw z
hamowaniem ani innych usterek, ktére mogag mie¢ znaczenie
dla uzytkownika. Jezeli stan elementu budzi watpliwosci,
powinien zosta¢ wiasciwie sprawdzony przed sprzedaza.

Rynek trzeba badac¢ na podstawie transakcji, nie
marzen sprzedajgcych

Cena widoczna w ogtoszeniu nie jest dowodem wartosci
roweru. Jest wytgcznie ceng, ktérg ktos probuje uzyskac.
Szczegodlnie w przypadku bardziej wartosciowych modeli
mozna znalez¢ oferty wiszgce przez wiele tygodni, ktérych
wtasciciele nie chcg obnizy¢ ceny.

Podczas analizy rynku trzeba wiec patrze¢ szerzej.
Poréwnuj modele o podobnej specyfikacji, rozmiarze, wieku i
stanie. Obserwuj, ktére ogtoszenia szybko znikaja, jakie ceny
sg obnizane i jakie rowery pozostajg niesprzedane. Jezeli
platforma udostepnia dane o zakonczonych transakcjach,
mog3a one by¢ bardziej uzyteczne niz same aktywne oferty.

Warto rowniez prowadzi¢ wtasng historie sprzedazy. Po
kilkudziesieciu transakcjach twoje wiasne dane mogg okazac
sie cenniejsze niz ogdlne opinie znalezione w internecie.
Bedziesz wiedzied, jakie typy rowerow sprzedajg sie u ciebie



szybko, gdzie najczesciej pojawiajg sie ukryte koszty oraz na
jakich zakupach osiggasz najlepszy zwrot z kapitatu i czasu.

Flipping to obroét kapitatem

Mozna zarobi¢ duzo na jednej transakcji i jednoczesnie
prowadzi¢ staby biznes. Jezeli rower zajmuje miejsce przez
pot roku, wymaga kilku wizyt w serwisie i blokuje znacznag
czes$¢ dostegpnego kapitatu, wysoka nominalna marza nie
musi oznacza¢ dobrego wyniku.

Dlatego w tej ksigzce bedziemy analizowac nie tylko kwote
zysku, ale rowniez szybkosc¢ obrotu. Zarobienie 300 zt na
rowerze sprzedanym w tydzien moze byc¢ bardziej
interesujgce niz 700 zt na egzemplarzu, ktory wymaga
czterech miesiecy oczekiwania i duzego zaangazowania.

Wraz ze wzrostem skali dochodzi jeszcze jeden czynnik:
miejsce. Rowery sg duze. Kilka niesprzedanych sztuk mozna
przechowac¢ stosunkowo tatwo, ale przy wiekszej liczbie
szybko pojawia sie problem organizacji, zabezpieczenia,
dostepu i ryzyka przypadkowych uszkodzen. Z tego powodu
wybor towaru powinien uwzglednia¢ nie tylko potencjalng
marze, ale rowniez prawdopodobne tempo sprzedazy.

Nie musisz zaczynac od drogich rowerow

Drozszy rower nie oznhacza automatycznie lepszego
flippingu. Wieksza wartos¢ zakupu moze oznaczac wigkszy
zysk kwotowy, ale zwykle zwieksza réwniez ekspozycje na
ryzyko. Btgd w ocenie ramy, amortyzatora, kot lub napedu
moze byc¢ znacznie bardziej kosztowny niz w prostym
rowerze miejskim.

Poczatek warto potraktowaé jako etap budowy
kompetencji i danych. Kilka prostszych transakcji pozwala
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